Предмет - «Технология. Технология ведения дома»
Ступень (классы) – старшая школа (10, 11 классы)
	Нормативно-методические материалы
	· Федеральный компонент государственного образовательного стандарта среднего общего образования по технологии. 

· Образовательной программы школы.

· Примерная программа среднего общего образования по направлению «Технология. Базовый уровень».
· Федеральный перечень учебников.

	Реализуемый УМК
	1. Учебник «Технология» для 10-11 класса Н.В. Матяш. В.Д.Симоненко.

Москва, Издательский дом «Вентана-Граф», 2015.

	Цели и задачи изучения предмета
	1. освоение знаний о составляющих технологической культуры, ее роли в общественном развитии; 

2. научной организации производства и труда; методах творческой, проектной деятельности; способах снижения негативных последствий производственной деятельности на окружающую среду и здоровье человека;
3. путях получения профессии и построения профессиональной карьеры; 
4. овладение умениями рациональной организации трудовой деятельности, проектирования и изготовления личностно или общественно значимых объектов труда с учетом эстетических и экологических требований; 
5. сопоставление профессиональных планов с состоянием здоровья, образовательным потенциалом, личностными особенностями; развитие технического мышления, пространственного воображения, способности к самостоятельному поиску и использованию информации для решения практических задач в сфере технологической деятельности, к анализу трудового процесса в ходе проектирования материальных объектов или услуг; 
6. навыков делового сотрудничества в процессе коллективной деятельности; воспитание уважительного отношения к технологии как части общечеловеческой культуры, ответственного отношения к труду и результатам труда; 
7. формирование готовности и способности к самостоятельной деятельности на рынке труда, товаров и услуг, продолжению обучения в системе непрерывного профессионального образования. 
8. ознакомление с основами современного производства сферы услуг; 
9. развитие самостоятельности и способности учащихся решать творческие и изобретательские задачи. 
10. обеспечение учащимся возможностей самопознания, изучения мира профессий, выполнения профессиональных проб целью профессионального самоопределения.
11. воспитание трудолюбия, предприимчивости, коллективизма, человечности и милосердия, обязательности, честности, ответственности и порядочности.  

12. овладение основными понятиями рыночной экономики, менеджмента и маркетинга и умением применять их при реализации собственной продукции и услуг; 
13. использование в качестве объектов труда потребительских изделий и оформление их с учетом требований дизайна и декоративно-прикладного искусства для повышения конкурентоспособности при реализации. 

	Срок реализации программы
	2 года

	Место учебного предмета в учебном плане
	в 10-11классах —  34 ч, из расчета 1 ч в неделю. 

	Результаты освоения учебного предмета (требования к уровню подготовки выпускника)
	В результате изучения курса учащиеся должны знать/понимать:
1. Влияние технологий на общественное развитие;

2. взаимосвязь и взаимообусловленность технологий, науки и производства;

3. роль науки в развитии технологического процесса

4. влияние технологий на экологию, способы снижения негативного влияния;

5. виды современных технологий и области их применения;

6. проявление глобализации системы мирового хозяйствования;

7. суть автоматизированных систем управления технологическими процессами;

8. виды творческой деятельности;

9. технологии решения творческих исследовательских задач

10. формы собственности и способы защиты авторских прав; патент;

11. требования к современному проектированию;
12. законы эстетического и художественного конструирования;

13. роль информации в современном обществе;

14. взаимосвязь и взаимообусловленность общественных потребностей и проектирования;

15. методы исследования рынка потребительских товаров (услуг); 

16. виды и назначения нормативных актов, регулирующих отношения в сфере производства и потребления;

17. способы получения информации о товаре (услуге);

18. сущность понятия маркетинга, рекламы; бизнес-план, рентабельность.

Уметь:

1. выявлять источники и степень загрязненности окружающей среды;

2. использовать методы решения творческих задач в практической деятельности;

3. проводить экспертизу товара, изделия;

4. планировать деятельность по учебному проектированию;

5. находить и использовать различные источники информации; воссоздавать исторический путь объекта проектирования;

6. формировать и оформлять банк идей; делать выбор наиболее удачного варианта;

7. проводить исследование рынка потребительских товаров (услуг) в виде анкетирования;

8. читать торговые символы, этикетки, маркировку, штрих-код товаров;

9. составлять экономически обоснование собственного проекта, рассчитывать его рентабельность;
10. самостоятельно овладевать общетрудовыми, политехническими и специальными знаниями и умениями выполнения операций, пользования средствами  труда,  которые  необходимы для осуществления  технологического
процесса;
11. реализовывать проекты, создавать и оценивать продукты труда (материальные или интеллектуальные объек​ты или услуги), обладающие эстетическими качествами и потребительской стоимостью;
12. анализировать, оценивать возможную экономическую эффективность различных способов оказания услуг, материальных объектов труда, технологий их изготовления;
13. давать элементарную экологическую оценку технологическому процессу и результату практической деятельности
14. выдвигать и оценивать предпринимательские идеи;
15. ориентироваться в мире профессий, оценивать свои профессиональные
интересы и склонности к изучаемым видам профессиональной деятельности,
составлять жизненные и профессиональные планы;
16. выполнять работу самостоятельно, а также на основе делового общения
и сотрудничества в коллективе.


